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2016:
Redovni profesor na grupt predmeta Marketing. odnosi s |
javnoscu i multimedijalne  komunikacije. Fakulteta |

organizacionih nauka, Univerziteta u Beogradu.

2011 -2016:

Vanredni profesor na grupi predmeta Marketing. odnosi s
javno$éu 1 multimedijalne  komunikacije,  Fakulteta
organizacionih nauka, Univerziteta u Beogradu.

2003 - 2011:

Docent na grupi predmeta Marketing, odnosi s javnoscu 1
multimedijalne komunikacije, Fakulteta organizacionih nauka, |
Univerziteta u Beogradu.

1993 —2003:
Asistent na Fakultetu organizacionth nauka. Univerziteta u
Beogradu.

2009. —: .
Predava¢ na Fakultetu za poslovne studije - Montenegro
Business School, Mediteran Univerziteta u Podgorici.

1994 - 1997:
Novinar RTV “Politika™, redakcija za nauku i kulturu.

CTPYUHA BUOT'PAD®HUIA — YCABPIIABAILE
(CTPYYHO ycaBplUaBake y 3eMIbW N MHOCTPAHCTBY, CTYAM|CKM Bopaeuw, rocTyjyhv npodecop)
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Clan Atinskog Instituta za Edukaciju i Istrazivanje. ATINER. Svetska asocijacija
akademika i istrazivaca. Atina. Grcka.

Predavanje ~Alithia Marketing Promotion — Marketing Promotion based on truth™,
15" Annual International Conference on Marketing. Atiner. Athens, Greece. 2017,

Predavanje ~Inkluzija postmodernizma u modern medije™ na konferenciji X
Crnogorski medijski dijalozi. Postmoderni mediji — monolog ili dijalog™. Tivat. Crna
Gora, 2017,

Od 2008. godine ucestvuje na projekiu ., Razvof menadzmenia u zdravstvenim
institucijama Srbije . pod pokroviteljstvom medunarodnom zdravstyvenog komiteta
Evropske Unije.

Clan je Srpskog lekarskog drustva od 2004. godine. sckeije za . MenadEment u
zdravstvy©. Odrzala  je nekoliko  pozvanih  predavanja o okviru  seminara
~MenadZzment u zdravstvu™ u organizaciji Srpskog lekarskog drusgtva.

Od 2003. godine udestvuje na seminarima . Menadiment w zdravstvu™ u
zdravstvenim institucijama u Srbiji. Bila je koordinator specijalistickih studija
wMenadzment u zdravstvir®. Koje je Fakultet organizacionih nauka organizovao u
saradnji sa Medicinskim fakultetom. Univerziteta u Beogradu.

Uspesno je organizovala seminar ,, Odnosi s javnoséu i medijske komunikacije”. u
saradnji sa Saveza studenata Fakulleta organizacionih nauka. 2013. godine.

Ucestvovala je na medunarodnoj akademiji profesora menadzmenta ,, /MTA 2009,
koja je odrzana u Bledskoj poslovnoj skoli (IEDC) u Sloveniji. i postala ¢lan
akademije.

Tokom boravka americkog profesora Alfreda Tuna na Fakultetu organizacionih
nauka u okviru seminara ., The arts of persuasion 2008". odrzala je pozvano
predavanje na temu ,, /ntegrated Marketing Communications "

Na seminaru ., Brand Your Idea, Brand Management in Technology 2008 u
organizaciji BEST (Board of European Students ol Technology) na Fakultetu
organizacionih nauka. odrzala je pozvano predavanje na temu . Swategies of
Creative Branding".

Utestvovala je na programu prekvalifikacije oficira .. PRISMA ", i u okviru tog
programa. tokom 2004. godine. boravila tri nedelje na obuci predavaca na poslovnoj
Skoli u Manchesteru. u Engleskoj. gde je dobila nagradu za najbolju studiju slucaja.

Na medunarodnoj konferenciji ,, Process of Transition of Carrier 2007 u
organizaciji RACVIAC-a, odrzala je pozvano predavanje na temu ,, Public Relations
in Process of Transition of Carrier

UCestvovala je na seminaru , Bringing Case Study Methods in Class Room" na
Fakultetu organizacionih nauka, 2006. godine.

Od 2009. godine radi kao gostuju¢i profesor na Fakultetu za poslovne studije.
Univerziteta Mediteran u Podgorici. na osnovnim i poslediplomskim studijama. na
predmetima lntegrisane marketing komunikacije, Ponasanje potrosaca i Strateski
markeiing.

Clan je nacionalnog tima za izradu strategija za razvoj nacionalnog brenda Crne
Gore,

Od 2012. godine ¢lan je tima Bocconi Univerziteta, odelenja za marketing
menadzment. Milano. Italija, za razvoj strategija socijalnog marketinga.

Clan je drudtva za odnose s javnoséu Srbije. Clan je Srpskog lekarskog drustva.
sekcije za MenadZzment u zdravstvu,

Clan je medunarodnih organizacija [IMTA. ESOMAR, SEMA i White Feather




HATPALE U NMPU3HAHA

MogwvHa Ha3us Harpage/npu3Hama

ATKA CTPYYHA BUOI'PADUHIA (octaau nopanu)

opranusawija White Feather Foundation i Human Thread Foundation.

MenTop 12 MarucTapckux Te3a y 3eMJbH U HHOCTPAHCTBY.

Boau Hayky v neaarouku paj, 3a Koju je Harpahusana.

Penosnu npoecop Yuusepsurera y beorpaiy, @akyarera opranuzaumonux Hayka, Kareape sa
MapKeTHHT, oJiHoce ¢ jaBHowhy W MynTUMenjanHe komyHukaumje. [podecop Ha Dakynyrery 3a
nocjiodue ctyauje. Yuusepsureta Meantepan y IMoaropuum, Liproj lNopu. Ynan Atunckor
MHCTUTYTA 3a eayKauujy u uctpaskupatbe. ATINER, CBetcke acouujaumje akajiemuka u
ueTpaskubaya y Atunu, I'pukoj. PesoBuu unan Cpneke acounjaumje 3a mapketunr CEMA. Unau
1AMOHAJIHOT THMA 33 H3pajly cTpaTteruja paseuja HauuonanHor Opena Lpue lNope. Ynan
mehyHapoaHux opranuzaurja MMTA (Mutepraunonanta akagemuja npodecopa MapkeTuHra). i
ECOMAP (Epporicka MapkeTHHI HCTPaKMBAUuKa acolMjalija), Kao M ulla XyMaHUTapHUX

AyTOp MHOTOOpOjHHX pagosa y mehyHnapoanum u 1omahum vaconucenma, Ha mehyHapoaHum 1
nomahum kongepeHunjama. MeHTop je 9 10KTOPCKUX AucepTaumnja y 3eMbH 1 MHOCTPAHCTRY.

[ MVHOEKC HAYYHE KOMNETEHLWJE) |

[ MHOEKC UATUPAHOCT HAYYHWX PALIOBA (6es ayTounTaTa) [

PE3YNTATU HAYYHOUCTPAXWUBAYKOI PAOA

Cnucak peaynrtata M11
McTakHyTa HayuHa Kibura U MoHorpacduja mefjyHapogHor 3Hayaja — HayyHa fena
peueH3oBaHa oA CTpaHe NO3HATUX MHOCTPaHWX Hay4yHUX pafHuka, objaBrseHa og cTpaHs
u3gasada MefyHapoaHOr peHoMea, WTamnaHa Ha jefJHOM 0f CBETCKWX je3unka.

Bpoj

Ykynan M

L1

Cnucak peaynrtata M12
HayuHa kHeura u moHorpadumja mef)ynapogHor 3Hauaja - Hay4Ha gena Koja cy
peLieH30BaHa y MeflyHapoAHUM pasmeHama, WTamMnaHa Ha jeAHOM Of CBETCKWX jeaika
W U3gata of cTpaHe peHomupaHor n3gasada.

Bpoj

Ykynan M
2

1.

Cnmcak pesyntarta M41 u M42
HayuHa kiwsura m MoHorpadmja HauMOHaNHoOr 3Havaja — HayyHa Aena koja cy jaBHo
NO3UTWBHO OLUEHEHA O CTPaHE NPU3HATVX HaYYHWX PagHWKa jefHe 3eMibe.

Ykynan M

Cnucak pesyntarta M21 u M22- Pag y Bogehem yaconucy mefjyHapoaHor 3Havaja,
Boaehu mefyHapogHu Yaconuc je oHaj koju ce Hanasu y npenx 50% yaconuca ca fcre CLUM
no kateropujama Hayka/o6nactu. Mpeocranux 50% vaconuca ca Jlucte CLUW, kao v Hoew
Yaconuck (ocHoBaHu npe 3-5 roAMHa), OHOCHO HaCOMMC KOjU Ce W3AAjE Y 38MIBU U KOjii M3
MefyHapoaHy pefakLujy cacTaBrbeHy Of HaydHWKa U3 HajMarse NeT 3eMarba v uMa
MefyHapoaHy peueHsujy, a usaaje ra mefjyHapoaHa HayyHa UHCTUTYUvja unu eogeha
HauunoHanHa MHCTUTYuuWja M Npunaga kateropuju P52

Ykynan M
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. Radmila Jani¢i¢, Danica Lec¢i¢ Cvetkovi¢. Vinka Filipovi¢, Zoran VukaSinovié, |

satisfaction in the health care sector in Serbia. Srpski arhiv za celokupno lekarstvo,
Srpsko lekarsko drustvo, Beograd. 2017.

. Danica Leci¢-Cvetkovi¢, Jasmina Omerbegovic¢-Bijelovi¢, Sanja Zari¢, Radmila

Jani¢i¢, ..E-banking Application in Business Companies — a Case Study of Serbia™. |
Information Development. London, United Kingdom. SCI lista. IF: 0.33. 2014. '
Vesna Jovanovi¢, ,Patients’ Satisfaction as Key Point in Healthcare Services™. !
HealthMed Journal, Vol.5, No. 6, ISSN: 1840-2291, eSClI lista, 1F: 0.33, Sarajevo, |
2011. 3

. Vesna Damnjanovi¢, Vinka Filipovi¢, Slavica Cicvari¢ Kosti¢. Branka Novcic,

Radmila Jani¢i¢, ..Manager's Orientation of Healthcare Organization— comparison
study of Serbia, Macedonia and Slovenia™, HealthMed Journal. Vol.5. No. 6.
expanded. eSCI lista, Sarajevo, ISSN: 1849-2291. IF: 0.33. Sarajevo. 2011.

. Zorica Terzi¢. Zoran Vukasinovi¢. Vesna Bjegovi¢-Mikanovi¢. Vesna Jovanovié. |

Radmila Jani¢i¢. “SWOT analiza, analiticki metod u procesu planiranja i nena |
primena u razvoju ortopedskog bolnickog odeljenja”, Srpski arhiv za celokupno
lekarstvo, Vol. 139, br. 1-2, str. 88-93, Srpsko lekarsko drustvo, Beograd, 2010.

. Zoran Vuka$inovi¢, Vesna Bjegovi¢-Mikanovi¢, Radmila Jani¢i¢, Dusko Spasovski. |

Zorica Zivkovi¢, Sofija Cerovi¢, Zorica Terzi¢, “Strategic Planning in Highly |
Specialized Orthopedic Institutions”, Srpski arhiv za celokupno lekarstvo, Vol. 137,
no. 1-2, pp. 63-72, Serbian Medical Society, Belgrade. 2009.

Cnucak peayntata M24 - Pag y yaconucy mefjyHapogHor 3Hayaja. Bbpoj | YkynaH M
MeRhyHapoaHe Yaconuce v Apyre Hasoae paHrupati (koeuumjeHt P) (npema Science
Citation *Index-u (Journal Citation Report) ogHocHo npema kaTeropuaaumjn pagosa,

BEpUUKOBaHUX o4 cTpaHe ofbopa MuHucTapcersa. 16 16

1. Marija Jankovi¢, NataSa Jagodi¢, Radmila Jani¢i¢, "Eticki aspekt oglasivackih |
sadrzaja", Medijski dijalozi, br. 25, ISSN 1800-7074, COBISS.CG-ID 12734480,
Podgorica, Crna Gora, 2016.

2. Vesna Buha, Radmila Jani¢i¢, Danica Lec¢i¢ Cvetkovié, "Analiza ponasanja studenata |
na globalnoj mrezi", ¢asopis Tehnika, br.4. ISSN 0040-2176. UDC 62 (062.2
(497.1), DOI: 10.5937/tehnikal604613B, Beograd, 2016.

3. Jelena Cvijovi¢, Milica Kosti¢-Stankovi¢, Radmila Janici¢, "Koris¢enje baza
podataka u oglasavanju", Marketing, 45(4), str. 299-311, Beograd. 2014,

4. Radmila Jani¢i¢, Mirjana Starcevi¢. "Sponsorship in Culture". Intercultural Journal,
No. 8. Pp. 136-147, ISSN 2217-4893, Belgrade, 2014.

5. Radmila Jani¢i¢, Marija Jankovié, "New Marketing approach of Montenegro
Tourism". Economics&Economy. No.3. jun 2014.. ISSN 2336-9213. COBISS.CG-1D
21910544. Podgorica, 2014. '

6. Radmila JaniCi¢. Marija Jankovi¢, "Social network as cultural and communication |
phenomena”. Media Dialoque, Media Reasearch Center, Vol. V1. No.17. pp.463-477. |
2013., ISSN 1800-7074, Podgorica, 2013. |

7. Radmila Jani¢i¢, Mirjana Starevi¢, "Activities of Public Relations in Servantes |
Institute". Readers, EBSCO Publishing, No. 36, Pp. 21-29. Belgrade, 2013.

8. Ljubodrag Rankovi¢, Ivan Stefanovié, Slobodan Proki¢, Radmila Jani¢ié. "Efekti

strategija krizne komunikacije na ponasanje potrosa¢a”. Industrija. Vol.39. br.4. str.
307-329, Beograd, 2012.
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10.

11.

12.

13.

14.

16. Natasa Djuki¢, Radmila Jani¢ié, Zoran VukaSinovié, Zorica Terzi¢. “Collaboration |

Mohamed Alsakit Abulgasem, Radmila Jani¢i¢, Danica Leci¢ Cvetkovi¢, Milica |
Kosti¢ Stankovi¢, Mirjana Gligorijevic, ..Quality Evaluation of Banking Services for |
Development of Banking in Libya™, Metalurgia International. SCI lista. Bucurest. |
Romania, 2012, '
Radmila Jani¢i¢, Danijela Saréevi¢. "Perception of Women on Corporate Social |
Responsibility in Scientific Research Organizations in the Republic of Serbia", |
Dialectica. Sarajevo, 2012.

Mirjana Star¢evi¢, Radmila Jani¢i¢, "Development of Public Relations Activities in
Cultural Institutions”, Intercultural Journal, No. 4, Pp. 228-239, ISSN 2217-4893.
Belgrade, 2012.

Mohamed Alsakit Abulgasem. Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovi¢, Mirjana
Gligorijevi¢, .Measuring the Quality of Banking Services in Banks Operating in |
Libya®, Management, FON, No.59. ISSN: 0354-8633, Beograd, 2011.
Vesna Buha, Radmila Janici¢, Vinka Filipovi¢, Mirjana Gligorijevic, ..Virtual Reality |
in Educations and in Marketing Communications”. Management, FON, Vol. 60, |

Mirjana Gligorijevi¢. Radmila Jani¢i¢, ..Integrated Marketing Communications in
B2B Companies” Brand Building”, Ekonomske teme, Kragujevac. 2011.
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.Radmila Jani¢i¢. Jelena Zugié, "Impact of Globalization on Media Culture", Media

Dialoque - Journal for Media and Social research, ELIT- Economic Laboratory for |
Transition Research, Vol.3. No.7, ISSN 1800-7074, COBISS.CG-ID 12734480,
UDK 316.77. 175-180, Podgorica, Montenegro, 2010.

between users and the institution of public health as the basis in successful strategic
management”, ITALIAN JOURNAL OF PUBLIC HEALTH, JPH - Year 7. Volume |
6. Number 1, 2009. |

Cnucak pesyntata M31 - MneHapHo npegaBawse No NO3MBY Ha CKyny Bpoj | Ykynmau M
MefhyHapoAHOr 3Hayaja WwraMnaHo y LenvHu 8 8

1. Predavanje “Alithia Marketing Promotion — Marketing Promotion based on truth”,
15" Annual International Conference on Marketing, Atiner, Athens. Greece, 2017.

2. Predavanje “Inkluzija postmodernizma u modern medije” na konferenciji ~X |
Crnogorski medijski dijalozi, Postmoderni mediji — monolog ili dijalog”, Tivat, Crna
Gora, 2017. |

3. U okviru ,, Panonske $kole zdravlja*, tokom 2015. godine, odrzala je niz pozvanih |
predavanja na temu ,, Planiranje medijske kampanje zdravstvenih ustanova”.

4. Tokom boravka ameritkog profesora Alfreda Tuna na Fakultetu organizacionih
nauka u okviru seminara ., The arts of persuasion 2008". odrzala je pozvano |
predavanje na temu ,, Integrated Marketing Communications .

5. Na seminaru ,, Brand Your Idea, Brand Management in Technology 2008 u |
organizaciji BEST (Board of European Students of Technology) na Fakultetu |
organizacionih nauka, odrzala je pozvano predavanje na temu ., Strategies of Creative
Branding "'

6. Ucestvovala je na programu prekvalifikacije oficira ,, PRISMA“, i u okviru tog
programa. tokom 2004. godine. boravila tri nedelje na obuci predavaca na poslovnoj
Skoli u Manchesteru, u Engleskoj, gde je dobila nagradu za najbolju studiju slucaja. |

1 |

Na medunarodnoj konferenciji ,, Process of Transition of Carrier 2007 u |




organizaciji RACVIAC-a, odrzala je pozvano predavanje na temu ,, Public Relations
in Process of Transition of Carrier*”

8. Od 2009. godine radi kao gostujuéi profesor na Fakultetu za poslovne studije,
Univerziteta Mediteran u Podgorici, na osnovnim i poslediplomskim studijama. na
predmetima Integrisane marketing komunikacije, Ponasanje potrosaca i Strateski |
marketing. - B

HAMOMEHA: MeRhyHapoaHu Hay4dHU CKyN je OHaj Koju OpraHu3yje perucTposaHo Hay4yHo
YAPYXEH:E NNW PErucTpoBaHa HayvHa UHCTUTYUWja, uma MefyHapoaHy cenexkunjy n
peueH3vjy onabpaHux pafoBa U jeiaH 0 CBETCKUX je3nKa 3a CaonTaBakke U nyBnukosame
paposa. OBO BaXW KaKo 3a CKYNOBE Y 3eMIbW, Tako U 3a CKYNOBe BaH 3eMIbE.

Y6eHUUM Bpoj
3

1. Vinka Filipovi¢, Radmila Janici¢, "Strateski Marketing", Fakultet organizacionih nauka. 2010. |

2. Milica Kosti¢, Radmila Jani¢i¢, Biljana Vidakovié, "Praktikum iz Marketinga". Fakultet
organizacionih nauka. 1999.

3. Milutin Cupi¢, Milija Suknovié, Danica Le¢i¢, Radmila Janicic, "Aplikacije u poslovnom ;
odlucivanju II", deo: Softver MARKSTRAT, Fakultet organizacionih nauka. 19935,

Cnucak pesyntarta M33 - Pag caonwTeH Ha ckyny meflyHapoaHor 3Hauaja Bpoj | Ykynau M
wTamnaH y LenuHu. 32 32

1. Radmila Jani¢i¢, “Alithia Marketing Promotion™, 15" Annual International |
Conference on Marketing, Atiner, Athens, Greece, 2017.

2. Marija Jankovi¢, Radmila JaniCi¢, Slobodan Dakonovi¢, Inkluzija postmodernizma u
moderne medije. Medunarodni nau¢ni skup, X Crnogorski medijski dijalozi. |
Postmoderni mediji — monolog ili dijalog, Tivat. Crna Gora, 2017.

3. Radmila Jani¢i¢, Leposava Ze¢evi¢, Marko Jovanovic, "Analysis of the costs of brand |
value activities that imply the development of competition", 33rd International |
Conference on Organizational Science Development, Portoroz, Slovenia, 2014,

4. Vinka Filipovi¢, Radmila Jani¢i¢. Slobodanka Krivokapi¢. "Strategic Marketing |
Planning of Montenegro Tourism”. 3" AGRIMBA — AVA Congress. Agribusiness
and Rural Development as a Global Challenge, Budva, Montenegro. 2013.

5 Jelena Zugi¢. Radmila Jani¢i¢, "Media Globalization and Marketing |

Communications". 3" AGRIMBA — AVA Congress. Agribusiness and Rurali

Development as a Global Challenge. Budva, Montenegro. 2013.

6.  Radmila Jani¢i¢, "New Media Inspiration for Educations". 7" International
Technology Education and Development Conference, Valencia, Spain. 2013.
7. Nina Durica, Radmila Jani¢i¢. Maja Durica. "Integral's System of Communications in

Future Organizations", 32" International Conference of Organizational Science and
Development , Portoroz, Slovenia, 2013.

8. Marko Jov anowc Radmila Jani€i¢, Maja Durica, "The Financial Indicators for Brand
Measuring", 32" International Conference of Organizational Science and
Development , Portoroz, Slovenia, 2013.

9. Radmila Jani¢i¢, Mirjana Gligorijevi¢, "Marketing Communications in Anx
Institutions". 32" International Conference of ~ Organizational Science and'




10.

11.

12

13.

16.

17

18.

19,

20.

24.

Development ., Portoroz, Slovenia. 2013. i
Vesna Buha, Mirjana Gligorijevi¢, Radmila Jani¢ic. Vinka Filipovi¢. "Implementation
of Distance Learning in Serbia", International Science an Technology Conference, |
Sakarya University, Dubai, 2012.

Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovic. Vesna Damnjanovié, .Brand Strategics
Development Based on Customer Satisfaction™, 30" International Conference on
Organizational Science Development ..Future Organization™, Portoroz, Slovenia,
2011.

Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovi¢, Luca Brusati, ..People as key point in Social |
Marketing Strategies™, Croatian Congress on Preventive Medicine and Health
Promotion. Zagreb, Croatia, 2010.

Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovi¢, ,.People as Key Point in Healthcare Organizations™,
Conference People and Organizations, Portoroz, Slovenia, 2010.

Radmila Jani¢i¢, Leposava ZecCevic. .lIntegrated Marketing Communication in
Companies Brand Building™, Conference People and Organizations. Portoroz. |
Slovenia, 2010. -
Jelena Zugi¢, Radmila Jani¢i¢. ..Uticaj globalizacije na kulturu medija”, Medunarodni |
naucni skup ..Mediji i globalizacija™, Herceg Novi, 2010. '
Jelena Zugi¢. Dragoljub Jankovi¢, Radmila Janici¢, .High Education Brandingl
Through New Age Media®, XII Internacionalni simpozijum SYM-ORG. Zlatibor, i
2010. |
Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovi¢, .Integrated Marketing Communication in |
Education™, Conference Fusion and development of East and West Managemet.
Shanghai, 2008.

Marija Jovi¢, Radmila Jani¢i¢, Milan Okanovic, ..Marketing i korporativna drustvena
odgovornost™, XI Internacionalni simpozijum SYMORG, Zlatibor, 2008.

Vesna Damnjanovi¢., Vinka Filipovi¢, Radmila Jani¢i¢, "The planning process of |
Integrated marketing communication, INTERNATIONAL SCIENTIFIC DAYS"
Competitiveness in the EU - Challenge for the V4 Countries" Nitra, the Slovak |
Republic, 2006. Q
Vesna Damnjanovi¢, Vinka Filipovic, Radmila Jani¢i¢. "The importance of |
integration 01 sales and marketing strategy in new economy". Intcrnational Scientific | ,
Conference: “The challenges of the new economy”, Ohrid, 2005, |
Vinka Filipovié¢, Radmila Jani¢i¢, "Necessary Markdmg Knowledge in Building and |
Positioning Brand", 5" International Conference of Faculty of Management Koper. |

University of Primorska: Intellectual Capital and Knowledge Management, Koper. |
Slovenia, 18-20 November 2004. I

Vinka Filipovi¢, Radmila Jani¢i¢, Vesna Damnjanovié, "Information Technology in |
Function of Improving Marketing Knowledge", 5™ International Conference of
Facutly of Management Koper, University of Primorska: Intellectual Capital and
Knowledge Management, Koper, Slovenia, 18-20 November 2004,

Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovi¢, Vesna Damnjanovi¢, "Marketing Communication
in Planning of Health Care". Symposium og Management in Health Care. Toulon, |
France, September 2004. '
Radmila Jani¢i¢. Vinka Filipovi¢, "Datawarchouse in Marketing Decision Making",
EURO, Peking, China, June 1999.
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25.  Radmila Jani¢ié, Vinka Filipovié, "Information as base for Planning Instrument of |

Marketing Mix", Conference of Marketing Research, Russian Marketing Research

Society, Moscow 1998.

1 26.  Radmila Jani¢i¢, Milica Kosti¢, Vinka Filipovi¢. "Baza potrosaca u marketing |

i odluc¢ivanju", SYMOPIS - Herceg Novi. oktobar 1998.

| 27.  Radmila Jani¢i¢, Vinka Filipovi¢, "Instrumenti marketing miksa i informacione

tehnologije". SYMORG - Zlatibor, maj 1998.

propagandi”, SYMOPIS - Be¢iéi, oktobar 1997.

Becici, oktobar 1997.
Zlatibor, oktobar 1996.
sistema”, SYMOPIS, oktobar 1994.

SYMORG, maj 1994.

31.  Jovan Petri¢. Milan Marti¢, Radmila Jani¢i¢, "Modelovanje marketing informacionih

32.  Radmila Jani¢i¢. Ondrej Jasko, "Ad-hoc organizaciona struktura i odlucivanje",

28. Milica Kosti¢, Dragana Makaji¢-Nikoli¢. Radmila Jani¢i¢. "Medija planiranje u

29. Radmila Jani¢i¢, Dragana Makaji¢-Nikoli¢, Milica Kostic., "Modeli i metode
operacionih istrazivanja u planiranju instrumenata marketing miksa". SYMOPIS -

30.  Radmila Jani¢i¢, "Metode visekriterijumskog odlu¢ivanja u marketingu”. SYMOPIS - |

Cnucak pesyntata M51 - Pan y Boaehem Yaconucy HauuoHarsHor 3Havaja, koju
u3aaje HaumoHamnHo Hay4yHo yapyXeHe unn MHCTUTYuuja. Peaakumja je cactaerbeHa of
NO3HaTUX Hay4YHUX pagHnKa, peAoBHO U3nasu, uma pasmeHy ca 10 aemarba y cBety,
UMa peueHsmnjy oa 2 (ABa) eMUHEHTHa peLeH3eHTa 1 UCnykasa cTaHaapae nNponucaHe
ycnoeuma HapogHe 6ubnuotexke Cpbuje (M3BOA W KIbyYHE pPeYM Ha jeQHOM Of CBETCKMX
jervka, pesume Ha jeaHoM of ceeTckux jesnka ISBN n UDC 6poj, kateropujy paga).
Liaka obnact Hayke aecduHuwe 1 (jegaH), eBeHTyanHo 2 (gga) 4aconuca kateropuje
»BoAehn HaUMOHaNHN Yaconuc«

Bpoj | Ykynan M

1.

Cnucak pesynTtata M52 - Pag y yaconucy HauuoHarHor 3Havaja

Bpoj | Ykynau M

Cnucak peayntata M25 u M26 - HayuHa KpUTHKa U NoneMuka (OAHOCK ce Ha
MmefhyHapoaHe yaconuce)

Bpoj | Ykynan M

Npesogu Bpoj
| 1. o _ — e
YYELWRE HA NPOJEKTUMA MEBYHAPOOHOI 3HAYAJA M HA BUWWErOOULUHUM
NMPOJEKTUMA
Cnucak npojekaTta Bpoj
7

Evropske Unije.

1. Od 2008. godine ucestvuje na projektu ,, Razvoj menadimenta u zdravstvenim
institucijama Srbije . pod pokroviteljstvom medunarodnom zdravstvenog komiteta

2. Od 2003. godine ucestvuje na seminarima , Menadment u zdravstvu® u |
zdravstvenim_institucijama u Srbiji. Bila je koordinator specijalistickih studija |




. Menadiment u zdravstvu™, koje je Fakultet organizacionih nauka organizovao u

saradnji sa Medicinskim fakultetom, Univerziteta u Beogradu. '
Ucestvovala je na programu prekvalifikacije oficira ,, PRISMA", 1 u okviru tog

programa. tokom 2004. godine. boravila tri nedelje na obuci predavaca na

posiovnoj Skoli u Manchesteru, u Engleskoj, gde je dobila nagradu za najbolju

studiju slucaja.

Od 2009. godine radi kao gostuju¢i profesor na Fakultetu za poslovne studije.

Univerziteta Mediteran u Podgorici, na osnovnim i poslediplomskim studijama, na |
predmetima Integrisane marketing komunikacije, Ponasanje potrosaca i Strateski |
marketing.

0Od 2015. godine ¢lan je nacionalnog tima za izradu strategija za razvoj nacionalnog
brenda Crne Gore.

Od 2012. godine ¢lan je tima Bocconi Univerziteta, odelenja za marketing
menadzment, Milano, Italija. za razvo) strategija socijalnog marketinga.

Od 2017. godine radi na projektima Atinskog Instituta za Edukaciju i Istrazivanje, |
ATINER, Svetska asocijacija akademika i istrazivaca, Atina, Gréka.

BOBEHE JOKTOPCKUX AUCEPTALIUJA

Cnucak 4OKTOPCKUX ancepTauuja Bpoj
9
1. Dr Ivana Teodorovi¢ Stojanovi¢, “Planiranje marketing komunikacionih strategija u

kulturno obrazovnim institucijama za decu”, Fakultet organizacionih nauka,
Beograd, 2017.

Dr Zeliko Jovié, “Razvoj modela meduzavisnosti prodajnih aktivnosti i
pozicioniranosti brenda privatnih zdravstvenih ustanova u Srbiji”. Fakultet
organizacionih nauka, Beograd, 2017.

Dr Nikolina Ljepava, "Razvoj metodologije marketinskih istrazivanja na Internetu”, |
Fakultet organizacionih nauka, Beograd, 2016.

Dr Mirjana Staréevi¢, "StrateSko planiranje marketinga u ustanovama kulture",
Fakultet organizacionih nauka, Beograd, 2016.

Dr Marija Jankovi¢, "Strategije upravljanja korporativhim brendom. kao odgovor
na izazove globalizacije", Ekonomski fakultet, Podgorica, 2014.

Dr Vesna Buha, "Istrazivanje marketing pristupa u procesu ucenja na daljinu",
Fakultet organizacionih nauka, Beograd, 2012.

Dr Mohamed Alsakit Abulgasem. "Uticaj e-marketinga na Kvalitet bankarskih
usluga u Libiji", Fakultet organizacionih nauka, Beograd. 2011.

Dr Danijela Sarcevi¢, "Istrazivanje znataja koncepta druitveno odgovornog
poslovanja u nauc¢no-istraziva¢kim institucijama”, Fakultet organizacionih nauka.
Beograd, 2011.

Dr DragiSa Stani$i¢, "Integrisana marketing komunikacija u organizacijama visokog
rizika", Fakultet organizacionih nauka, Beograd, 2009.




PELLEH3WJA PAOBA Y MEBYHAPOOAHUM YACOMUCUMA

Cnucak peueH3uja Bpoj

1. Recenzent u ¢asopisu “Menadzment”

2. Recenzent u ¢asopisu ‘Marketing”

3. Recenzent u Casopisu “Ekonomske teme”
4

Recenzent u Casopisu “Medijski dijalozi’

YPEHUBAHE HACOIMUCA

Cnucak ypehueama yaconuca | Bpoj
L I S O —
HAMOMEHA: Hasue waconuca,Ynora (ypeaHuk, KoypeaHuk, YnaH ypefusadkor oabopa,
peueHseHT), NoanHe oa-a0, Knaca yaconuca (mefyHapoaHu unu gomahu)
PE3YNTATWU YMETHUYKOI CTBAPANALLUTBA
HajaHavajHuju ymeTHUUYKM npojekTu/pagoBu | Foauna
I. PUTTRI.
‘WU3nox6e WHAUBUAYyanHe / rpynHe MNoguHa
1. -
Mpur3Hamba 3a yMeTHUYKa / CTPYYHO YMETHMYKA OCTBapetsa FoguHa
1. 1
PE3YNTATWU NEOQATOLWKOr PAOA
Npepaeamwa | HacTaBHM NnpeaMeTH - KYpCeBU lNoguHa

-
Ha maTtuyHom chakynteTy : YHuBEp3nTEeT y Beorpaay, ®akyntet | Of 1993 -

OpraHvM3aumMoHnX HayKka:

1. MapKeTuHr
CTpaTelKn MapKeTuHr
Meaujcke komyHukauynje
PenauvoHn mapKeTuHr
MoHawame noTpolwava
XONUCTUYKM MAPKETUHT TPUCTYN

MapkeTuHr y 34paBcTBy

MapKeTUHT ¥ KynTypu 1 yMETHOCTM
OpHocu ¢ jasHowhy

=2 © ® N OO A ® N

0. MapkeTuHr ycnyra

11. MapKeTuHr uctpaxvsamne

12. WHTErpucaHe MapKeTUHr KOMyHVKaLuje

Ha opyrom yHuBepauteTy ' Oa 2009. -

Beorpaacka 6aHkapcka akagemwja, Beorpan:

(Hasne u ceguiTe
UHCTUTYUMje)

1. MapKeTuHr ncTpaxueate

2. WHTerpucaHe MapKETWHI KOMyHUKaLje

Ha cTpaHom yHuBepauTeTy
[ (Hasue u ceguuwTe

YHuBepauteT MegutepaH, dakynteT 3a MOCroBHe O,a 2009. -

cTyavje, Moaropuua, LipHa Mopa:

|




WMHCTUTYLM]E)

E I

QOcrano

MapkeTuHr
CTpaTeLuKkn mapKeTuHr

lMoHawake noTpowada

CaBpeMeHW TPEHA0BU Y MapKeTUHry
~ MapKeTUHT y KyTNypW U yMETHOCTU

YYELWTRE Y PASBOJY JENATHOCTW BUCOKOI OEPA30BAHA,
HAYHHOUCTPAXUBAYKOI, OOQHOCHO, YMETHUYKOIr CTBAPANALUTBA U
PAQY NOCNOBOOHUX U CTPYYHUX OPFAHA U OPFTAHU3ALIMJA

Ha3uB opraHa unu Tena

Ha matudHom

1. Behe mactep cryauja.

|
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|
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2. = —
| 3. =
4. - _
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2.
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Peny6nuke, . = -
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ayTOHOMWUje UnK ey
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camoynpase | 4.
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